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Entwicklung vom Schweizer TV-Markt

publi@ AquIRA Neue Werbeformen Schweizer «Originals» aus der CH
Grindung Admeira. werden entwickelt, um Media Entertainment Schmiede.

Grundung AG fur das Joint Venture aus Replay zu umgehen Verpasste Sendungen der CH Media

Werbefernsehen AGW, 1. CH-Werbefenster Publisuisse, Ringier (Adressable TV, Sender bis 30 Tage nach

ab1994: auf RTL Start Replay TV und Swisscom. Dynamic Ad Insertion) Ausstrahlung verfugbar.

1964 1993 2013 2016 2019 2021

1941 1995 2014 2018 2020 2022
«No Billag»-Initiative H Ab Q4 sollen die neuen
GOLDBACH NETFLIX wird abgelehnt >+ Play SUlSS@ Werbeformen Replay Ads
Grindung IP Schweiz ) Der Streamingdienst integriert werden.
Multimedia Tamedia Ubernimmt wurde in der Schweiz am
Schweiz, ab 2000: Goldbach Media 7. November 2020

gestartet. SRG Sender.


https://www.youtube.com/watch?v=lsjc2uDi1OI
https://www.youtube.com/watch?v=bCtD4EG0Hyc

Durchschnittliche tagliche Fernsehdauer

in Europa
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Durchschnittliche tagliche Fernsehdauer
in Europa
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Anzahl TV-Sender

Geringste Fernsehnutzung und groésste Fragmentierung in Europa
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TV-Nutzung in Minuten (Zeitraum 2013 - 2021)
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Tagesverlauf von TV nach Sprachregionen

Nettoreichweitenverlauf in % TV TOTAL

® Svizzera ltaliana

# Deutsche Schweiz # Suisse Romande
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TV-Vermarktersituation
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https://www.bing.com/images/search?view=detailV2&ccid=2pwtXgnW&id=470E127A4C8EE8A8272C8B3E442E9FC64910E6B0&thid=OIP.2pwtXgnW4_fjbW7fSyskZwEsDb&mediaurl=https://www.designtagebuch.de/wp-content/uploads/mediathek/2019/10/rtl-zwei-logo-700x513.jpg&exph=513&expw=700&q=rtl+ZWEI&simid=607996029176056405&selectedIndex=2

Senderpositionierung nach Alter und Geschlecht

SUPERRTL CH
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Nickelodeon Schweiz

Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), DS, 01.01.2021 - 31.12.2021, Mo-So 24h, alle Plattformen, Overnight +7, ZG inkl. Gaste
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Geschlechteranteil/Durchschnittsalter/Bubblegrosse entspricht dem Marktanteil in der jeweiligen ZG. Auf dem CH-Signal ausgewertet.



Senderpositionierung nach Alter und Geschlecht

weiblich
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Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), DS, 01.01.2021 — 31.12.2021, Mo-So 24h, alle Plattformen, Overnight +7, ZG inkl. Gaste
Geschlechteranteil/Durchschnittsalter/Bubblegrésse entspricht dem Marktanteil in der jeweiligen ZG. Auf dem CH-Signal ausgewertet



Senderpositionierung nach Alter und Geschlecht
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Quelle: Mediapulse TV Data (Instar Analytics), DS, 01.01.2021 — 31.12.2021, Mo-So 24h, alle Plattformen, Overnight +7, ZG inkl. Gaste
Geschlechteranteil/Durchschnittsalter/Bubblegrésse entspricht dem Marktanteil in der jeweiligen ZG. Auf dem CH-Signal ausgewertet
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Starken & Schwachen

Starken

Schneller Reichweiten- und
Bekanntheitsaufbau

Emotionalisierung / Storytelling
Multisensorische Ansprache

Gezielte Zielgruppenansprache mittels
Umfeldplanung

Wirkt Uber den kompletten Funnel: von
Brand Building zu Sales Activation

Hoher Budgeteinsatz
Wenig Flexibilitat
LeistungslUcken in jungen Zielgruppen

Platzierung innerhalb Werbeblock nicht selbst
steuerbar

Exakte Zielgruppenansprache/ regionale
Aussteuerung nur bedingt moglich



Gefahren, Chancen und ein Blick in die
Zukunft




Bewegtbildnutzung der CH-Bevolkerung

TV (Live oder Replay) TV (Replay) YouTube Netflix Disney+
‘ 72.7% ‘ 48.5% 52.7% ‘ 40.2% ‘ 9.7% ’
Zattoo Swisscom blue TV App Facebook Instagram TikTok

‘ 39.7% ‘ 42.3% ‘ 13.7% ’

‘ 3.3% ' ‘ 10.2% '
Quelle

e: IGEM-digiMONITOR 2022 N



Fernsehnutzung uber alle Gerate
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Zeitversetzte Nutzung

Nutzung in % / Gesamtschweiz
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Quelle: Mediapulse TV-Panel, Instar Analytics /* TSV Gesamt Anteil in % von Overnight+7, Whole day, TV Total



Spotlangen-Preisindex 2022

ProSieben, SAT.1, Kabel

5-17 Sek. 110% ; :
RTL, RTLZWEI, VOX, ° Eins, SIXX, ProSieben
e et iy SIS MAXX, SAT.1 GOLD, PULS
. . 18-25 Sek. 105% 8, M6, W9, 6ter, C8, RTLY,
AB3, CARTOON NETWORK
Ab 26 Sek. 100%
- ()
34, 4+, 5+, 6+, T+, TV24, 5-15 Sek. 110% SRG-Sender, TFI-Gruppe,
TV25, S1, DMAX, TLC, SWISS 1, TRC, MySports
NICKELODEON, WELT, Ore Wetter tv ysp
SPORT 1, blue Zoom 16-29 Sek. 105% . .
Ab 30 Sek. 100%

5-15 Sek. 110%
16-29 Sek. 105%
Ab 30 Sek. 100%

5-14 Sek. 10%
15-19 Sek. 105%
20-39 Sek. 100%

Ab 40 Sek. 95%



Saisonalitat-Index
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Werbemoglichkeiten

Beispiel «<Spot im Block»

Beispiele «<Sonderwerbeformen»
«Single Spot»

«Single Split»

«Cut In»

«Station Tipp»

Beispiel «Sponsoring»
«Billboard Sponsoring»

Beispiel «<Sendung»
«Verkaufssendung» Dauerwerbung

20


https://youtu.be/X1NaUsr32fQ
https://youtu.be/TXm4HEIuHto
https://youtu.be/Vm6DW-SJmh4
https://youtu.be/cRaDxnnwANs
https://youtu.be/bxc2xxITTL8
https://www.dropbox.com/s/bc6r7o4ux5rgvdk/Burger%20King_Folge%208_Stationtipp_2213_200318.mp4?dl=0
https://youtu.be/aPoxn0DEU0c

Replay Ad’s

Drei neue Sonderwerbeformen beim Zeitversetzten Fernsehen

* 5bis7Sek. Lang
° 1 Unskippable Werbespot
° Am Start der Replay Nutzung oder

° Start-Over aus Liveprogramm

PAUSE-AD

Statisches Display Werbemittel
Erscheint nach Drlcken der Pausentaste
Wird erst nach 10 Sek. verrechnet

Evtl. regionale Ausspielung moglich

FAST
FORWARD-AD
Erscheint im Falle des Uberspringens
eines linearen Werbeblocks
Max. 130 Sek. Unskippable

Max. 60 Sek. Pro Kunden

21



Replay Ad’s

Bei folgenden Sender und Online-Plattformen sind Buchungen maéglich
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HI-RES TV Audience Measurement

Was ist die Ausgangslage flir die neue Forschungsmethode?
TV-Messung in der Schweiz ist sehr fragmentiert aufgrund der vielen Sender, dadurch ist der
Schweizer Werbemarkt gepragt durch hohe Anzahlan sog. Nuller Ratings.

Was erwarten wir von der neuen TV-Forschung?
* Bessere Abbildung der Longtail-Sender

* Reduktion der «Nuller-Ratings» (und Optimierung der Programmanalysen) durch stabile und
granularere Nutzungsdaten.

* Stabilere Prognosen aufgrund der breiteren Datenbasis, dieser Losungsansatz ermoglicht eine
granularere Ausweisung und verbessert somit die Planbarkeit der Werbeblbdcke deutlich.

Wann wir diese neue Methode eingefiihrt?
ab 01.Juli 2022

23



PreBookings

Aktuell gibt es drei TV-Buchungserdffnungen pro Jahr:
Buchungsperiode 1:  Zeitraum Januar — April 2023 Buchungseroffnung am 07. November 2022
Buchungsperiode 2:  Zeitraum Mai - Juli Buchungseroffnung am 13. Februar

Buchungsperiode 3:  Zeitraum August — Dezember Buchungseroffnung am 05. Juni
Wir benétigen die Briefings (fur die Planung/Durchfuhrung der PreBookings) +/- drei Wochen vor Buchungserdffnung).
Vorlaufzeiten «Freigabe der TV-Feinplanung» pro Anbieter:

Admeira: 1. Tag es Monats minus 6 Wochen

Goldbach Media: 1. Ausstrahlungstag minus 41 Kalendertage



Vielen Dank!

Csaba Dioszegi Andreas Schenker
Head of TV Senior TV Consultant
hneide a r

Mediaschneider & Hoy AG
Zollikerstrasse 141 | Postfach | 8008 Zurich
Tel. 044 387 52 72 | media £ r.com



https://www.mediaschneider.com/

