


Die Schweiz ein OOH-Land
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Die Schweiz weist zwar den hdchsten Anteil bei den OOH-Spendings aus. Bei der Digitalisierung steckt sie aber, im
internationalen Vergleich, noch in den Kinderschuhen. Dies ist mit Sicherheit auch darauf zurtckzufuhren, dass DOOH in der
Schweiz sehr vielen Restriktionen von Seiten der Behorden unterworfen ist.

*Quelle: Stiftung Werbestatistik Schweiz 2020 & diverse



Bevolkerung und Mobilitat wachst




Kommunikationsraume in der Offentlichkeit

Flughafen




OOH - klassische Formate

F200/L/LR Cityformat

(119 cm x 170 cm)

¢ Strassen
¢ Bahnhofe

®*  Wartezonen (Bus/Tram
Haltstellen)

¢ Fussgangerzonen

® Eherstadtische Flachen

F400LT / Startower
(123 cm x 340 cm)

® Strassen

® Fussgangerzonen
® Platze

®  Stadt

F24 Grossformat

(2685cm x2
® Strassen
¢ Bahnhofe

®  UnterfUhrungen
® Hauserfassaden

® Eherlandlichere Stellen

F4 Weltformat

cm x 128 cm)

® Strassen
® Fussgangerzonen
® Tramstationen

®  Eher stadtische Flachen

F12 /L/LR Breitformat

(268,5cm x 128 cm)
®  Strassen (ca. 80% nicht
beleuchtet)

® Eherlandliche Gebiete
(Agglo)




OOH - ein breites Spektrum

Von ganz klein bis ganz gross




OOH - ein breites Spektrum




OOH - ein breites Spektrum

Dauertiefpreise

bei HORNBACH.
Online und im Markt.




OOH - ein breites Spektrum
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OOH-Markt

Was ist in den letzten Jahren passiert?

Clear Channel Ubernimmt DOOH-Flachen der Flughafen Zurich: nach 19

Zusammenschluss 1 S
Vermarktung und Bewirt- Goldbach gehen in die

Tamedia /Neo

Advertising / Goldbach schaftung aller Plakat- Vermarktung der Neo ermarktung von Clear
flachen der Star Plakat AG Advertising Uber Channel zu APG

2018 2019 2020 2021 2022
Lancierung * Baracom und Alpenplakat schliessen Erste Schweizer APG Ubernimmt die
AdWalk Bern sich zusammen und sind neu in SPR+ Programmatic Digital WWP. 150 Flachen
auswertbar OOH-Kampagne von werden direct
* Umrlstung analoge Plakate Bahnhof Mediaschneider Hoy verm}arktet_ und weitere
ZH auf Digital 500 Uber die Tochter
Swissplakat

* Seit 02.12.2019 sind DOOH Flachen in
SPR+ auswertbar




Die wichtigsten Anbieter

Rund 98% der analogen Plakatflachen werden von den

.15 APGISGA

Out of Home Media

¢ MarktfUhrer mit dem grossten
Flachenpool

® SBB-Flachen (analog & digital &
Rail Poster)

®  Flughafen Zurich

® Megaposter

3 grossten Anbietern vermarktet*.

'@, Clear Channel

(noch) zweigrosster Player
Urbaner Schwerpunkt

Digitale Flachen in ZH, LU, BS, LS,
ausserdem Tankstellen
(aussen)/Shopping

Megaposter

neoadvertising

¢ Fokusanalog bisher in BE, WI
und GE

®  Flughafen Genf
®  seit 01/22: VBZ-Netz

® Tankstellen-Screens
(innen)/Shopping

® Megaposter (Messe)

®  Seit 01/22: POS-Flachen Coop

f Livesystems

Passenger TV
Gasstation TV
Screens in Postfilialen

ePanels in Stadten, am
Bahnhofen in noch kleiner Zahl

Seit 01/22: Blocks of 4 (vor dem
HB ZUurich)

*Quelle: Vermarkterangaben



Marktanteile

OOH + DOOH

In der Schweiz stehen rund:

e 70’000 analoge Plakatstellen
(F12, F200, F24 und F4)*

e 2’200 grossformatige (>55 Zoll)
digitale Screens*

e 4700 kleinformatige (<55 Zoll)
digitale Instore-Screens im POS/POI*

*Quelle: Vermarkterangaben, Stand Marz 2021

OOH

NeoAdvertising Ubrige
7%

Clear Channel
27%

DOOH

Livesystems
38%

NeoAdvertising
14%

Ubrige
28%



Starke

Hohe Akteptanzim interme
Vergleich

Hohe Kontaktfrequenz
Schweiz

Schneller Reichweitena
Nahe zum POS

Regionale Aussteuerung
Auswertung)

Dynamisches Medium

Kontext-Medium: Screen
Centern, Toi-Toi-Werbung
Baustellen, etc.

Sonderumsetzungen /impa
Media-Stunts

yn OOH + DOOH

Schwache

*  FlUchtiges Medium, insb. bei Autofahrer

* Botschaft muss schnell zu erfassen sein, nicht
geeignet fur komplexe, langere Botschaften

* Plakat «lebt» von Wiederholungskontakten —
entsprechend hohe OTS-Dosis notwendig

° Statisches Sujet (analoge Plakate) / DOOH:
ohne Ton

® FUreine breite, nationale Abdeckung ist ein
relativ hohes absolutes Investment notwendig



Risiken, Chancen und Blick in die Zukunft




Digitalisierung schreitet voran

Digital grossformatig:

Wahrend bei den analogen Flachen
in den letzten Jahren ein Abbau
stattgefunden hat (Qualitats-
bereinigungen, Umrustung auf
Digital), ist das DOOH-Segment
stetig am Wachsen.

*Quelle: Vermarkterangaben (APG, Clear Channel, Neo und Livesystems)

406

2017

2'759
2'490
2'226

718
546 I
2018 2019 2020 2021 2022

uPOS/POI  mCity/Street Rail mConvenience mEvent mAirport



Ganz Allgemein: Fixbuchung vs. PDOOH

Fixbuchung

/ Ausstrahlungsgarantie (ausser bei Unterbruch)
v/ samtliche Screens kdnnen regular gebucht werden
X

Geringere Flexibilitat bei Buchungen auf Tageszeit, wobei
die kleineste Einheit pro Anbieter variieren:

* APG:ein Tag (Zeitschienen-Buchungen eBoards nur
wochenweise moglich)

* CC:eine Stunde (Achtung! Zuschlage)

* Livesystems: Cityscreens und Migrolino ein Tag, Rest Zeit-
fenster (z.B. Morgen; kann innerhalb Zeitfenster eingegrenzt
werden; bezahlt wird immer das ganze Zeitfenster)

* Neo: grundsatzlich auf Wochenbasis; Tagesbuchungen mit
einem Aufschlag moglich

Programmatic Buchung

Konsistente Messung der Performance
Ubergreifende Frequenzsteuerung

Laufende Optimierung auf ein bestimmtes Ziel hin
Das ganze Media Inventar Uber ein System einkaufen
Keine garantierte Auslieferung

Falsche Einstellungen konnen schnell zu schlechten
Ergebnissen fuhren

X XX ALK KA

Die Qual der Wahl hinsichtlich Inventar, Targeting und
Optimierung




Case - Starbucks

PDOOH | Spitze Aussteuerung auf
Touchpoints & Momente

Herausforderung

e Mehr Kunden in die Starbucks Filialen in
der Schweiz und Osterreich zu bringen

¢ Die Konsumenten gleichzeitig Uber die
neuen Sommer Drinks zu informieren.

Lésung

e Einsatz von Mobile Ads und digitalin Plakaten in
der direkten Umgebung der Starbucks Stores

e Time-Targeting: Offnungszeiten der Cafés

e Temperatur-Targeting: Erhdhung des
Werbedrucks durch produktspezifische Werbung
bei entsprechenden Temperaturen

Erfolg

Impressions (Social & Display)

Kampagnenlaufzeit 3 Monate

20Mio

Geo-, Wetter- und Time-targeting

Impressions (PDOOH)

Kampagnenlaufzeit 3 Monate

5Mio

Geo-, Wetter- und Time-targeting




Neue Moglichkeiten via GPS-Daten

O Nachster Halt

T % STARBUCKS"

!




Vielen Dank!

Helen Seligmann
Client Service Director

gmann@mediaschne

Mediaschneider & Hoy AG
9 Zollikerstrasse 141 | Postfach | 8008 Zurich
Technolagy. Tel. 044 387 52 72 | mediaschneider.com



https://www.mediaschneider.com/

