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|
Direkt Buchung vs.
Programmatic



Direkt Buchungen

Vorgehen
® Offerte von Publisher anfragen

¢ Bestatigung abwarten

Vorteile
¢ Garantierte Buchung moglich

® Publisher kennen ihre User

Nachteile

¢ Jeder Buchungskanal braucht ein separates
Tracking zur Kontrolle

¢  Frequenz pro User lasst sich nicht ganzheitlich
steuernd

Programmatic

Paradigmenwechsel

® Neu ein Marktplatz

Werbeflachen

® Werden in einer Auktion verkauft und
eingekauft




watson

¥ edelweiss

Hin und zuriick ab

CHF 989.-

Franzosischer Notenbankchef
Opfer bei Hammerangriff in Basel

20 Personen betroffenen: Tamedia plant
Stellenabbau in der Mantelredaktion



watson &)«

SUTTERO W

Kochtag
mit Studi!

Franzoésischer Notenbankchef
Opfer bei Hammerangriff in Basel

20 Personen betroffenen: Tamedia plant
Stellenabbau in der Mantelredaktion
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C'est le fils
de qui lui
déja?

| SERIE |
Primes: ce calcul le prouve, vous allez | SERIE |

payer encore plus cher qu'annoncé «House of the Dragon»: mais a qui
appartiennent tous ces gosses?!

e marie-ac

Fondation
suisse pour
paraplégiques |



2.
Unsere Grundsatze






Demand Side Platform

> X

DSP DV360  DSP Xandr Invest

S O

DSP Splicky DSP Adform

Ad Operations

e O

Ad Server
CM360

Ad Server
Adform

Proprietdare DSP

N @

Google Ads

Tool
Diversitat

AppleSearch Ads

Teads

Reporting

Data Studio Tableau

ey

Hoy API Interface



Die funf Grundsatze im
programmatischen Einkauf

2.

Auf den Einsatz von
Resellern und
Netzwerken wird
bewusst verzichtet.

Hoy sucht immer den
direktesten Weg
zum Publisher.

3.

Hoy verlangt von
allen Partnern eine
vollstandige Kosten-
und Inventar-

transparenz.

Blindnetzwerke
werden nicht
eingesetzt.

Hoy definiert fir die
Partner klare
Richtlinien in Bezug
auf die Messbarkeit
des programmatisch
angebundenen
Inventars.




Konsequente Transparenz

Wir legen alle generierten Daten offen, ob auf unseren
Systemen oder auf denen der Kunden und helfen
gerne, die Daten mit weiteren Systemen zu verbinden.



3.
Entwicklung der
Programmatic Media Spends



Programmatic Advertising seit Herbst 2014

Einsatz verschiedener Demand Side Plattformen (DSP).
Kontinuierlicher Ausbau des Teams auf heute acht Spezialisten.

S splicky

P Display & Video 360
axandr

DoubleClick
Bid Manager

.appnexus

2014-10 2015-10 2016-10 2017-10 2018-10 2019-10 2020-10 2021-10
B Media Spend in CHF
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4.
Die 5 Fokusfelder



Targeting

Umgebung

Technologie

Werbemittel




1. Umgebung

Display
Video
Audio
Native

Desktop

Mobile

INApp
Connected TV

Sitebar Ad

Halfpage Ad

YouTube Video Action Campaign
Discovery Campaign

| Dl bsiter et im

R
o

Menu v News

Sport TV&Film People Digital Leben  Angebot orir 0

Lisbe Mcbiar: Handwerker

m Ot

[eane v va-]
Federer schldgt Seppi und trifft im
Endspiel auf Dimitrov

RogerFederer st Bctexdam am Sonntag ums seinen 9, Tumises

SPD-Spitze nach erster «GroKo»-
Regionalkonferenz zuversichtlich

Aktuell

3 | AMD-Fraktionschefin
ORR L o Weel ooyt
freigelassenen Vicel

Hat die Tarkel n Syrien.
Gitgas eingesetzt?




2. Targeting -

Media Kosten sparen durch gezielte
Ansprache.

Ist Party Daten

CRM-Daten

Analytics Daten

Affinity und in-market Audiences

Daten von Publisher

Zielgruppe

Alle zu

erreichenden User

Mogliche Ersparnis



2 YouTube

8 properties with
1B+ users each



3. Inventar

Enargy Radio - Android
Energy Rado - (05
energy.ch

eurosport com
eurcsport de
eurcsportir
firanzen.ch

s 26

Hockeylnfo - O

Programmatic Inventar (Private Deals)
Grosse Reichweite Schweiz: Publisher,Websites und Apps

Audienzz AZMedien BurdaForward Comparis
e medien
aargaverzeiung.ch CHIP Oriine - Ancroi

mparis.ch

basallandschaf
bzbaselch
grenchnertagblatt.ch
nmattalerz atung,

salothumerzeiung ch

ram.ch e
SWSEmamforum ¢

Pughafen-zuerich.ch

ideparadepiatz ch

press |
lmmatialerzeitung ch

luzerner en

maneyhouse.ch

Goldbach

Gruner + J

‘iiraunde.ce
123rechl de

alopezie.de

beat de
beautynails-forum.de
bmi-rechner.net
boerse.d
brigiie de




Checkliste:

Brand Safety Filter

Sensitive Categories strikt ausschliessen
Konstante

Negative K

Negative Umfelder
Technische Fehler
Missbrauch und Betrug
3rd Party Pre-bid Filter nutzen

Nur Sellers und R rs mit gultigem Ads.txt Eintrag




4. Technologie -

Ein Algorithmus kann 100-mal schneller
arbeiten als ein Mensch, er kann aber auch
100-mal schneller das Falsche bewirken.

Klare Rahmenbedingungen schaffen
Massnahmen mit gleichen Zielen zusammenfassen

100% auto bidding Strategie hat sich durchgesetzt

Maximize viewable impressions

Maximize conversions

CPA

ROAS

22



5. Werbemittel
Display-Banner-Formate

«DIE KEZZ PROBIERBOX “ 5
AUF EINER KNUSPERSKALA
VION 1 BIS 107 EINE 11.»
I o .
i

JETZT BESTELLEN

. «PAPRIKA, CHEESE & ONION, [kt
SALT, SWEET BBQ UND THAI CHILI
- ALLE IN EINER BOX.» ~
- JETZT BESTELLEN m s
A

Cet été en Valais.
Découvrez les 15 lieux
incontournables & voir absolument
lors d'un séjour en Valais

PNG

Portable Network Graphics TeXt-Bild-Ad / Native Ad

WBMP
Wireless Application Bitmap File Format Statische Bilder kombiniert mit Texten
(meistens mit Headline und Description)

Statische Bilder Animierte Bilder

File Format IPG /IPEG File Format GIF
Joint Photographic Expert Group Graphics Interchange Format

23



Display-Banner-Formate

Rich Media Banner (HTML5)

Grosste Verbreitung der Display Formate

oL
...
g

User A User B

Interested in Interested in
winter holidays beach holidays
Winter Creative Beach Creative

@

UserC

Interested in
active holidays

Active Creative

out of all display ads.

Responsive Ad (HTMLD5)

Das Layout wird automatisch an verschiedene Bildschirm-
und Anzeigengroéssen angepasst

BOOK TODAY.

Dynamic Creative (HTMLD5)

24



Online Video Formate

“



Audio-Formate

& spotity ([ YouTube

[ )
wilills SOUNDCLOUD ﬂ ENERGY

File Format

MP3
MPEG (Moving Picture Experts)
Audio Layer 3

OGG
Lizenzfreies Container Format

26



Vielen Dank!

Giovanni Caruso
Head of Display / Video / Audio
gital.com

Mediaschneider & Hoy AG
Zollikerstrasse 141 | Postfach | 8008 Zurich
Tel. 0443875272 | n jaschneider.com



https://www.mediaschneider.com/

