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SEM – Aufteilung in
SEA & SEO
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Der grosse Unterschied zwischen SEO & 
SEA auf einen Blick



Mythen die sich um
SEO ranken

1. Ist SEO eine einmalige Angelegenheit? 

2. Hat SEO nichts mit Benutzerfreundlichkeit 
zu tun?

3. Macht man SEO nur für Google?
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Was ist wichtig im SEO
Verschiedene Faktoren:

• Google möchte qualitativen Content an seine User weitergeben

• Lange Ladezeiten sind heute ein No-Go

• Schlechte Inhalte erzeugen schnelle Absprungraten und niedrige 
Rankings

• Ziel ist: User sollen auf der Seite gehalten werden
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Wie kann aus der Masse herausgestochen 
werden
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Ansätze:

Audit aus
verschiedenen
Blickwinkeln

Technischer
Aspekt der WS

• Ladezeiten & Sicherheit

• Mobile friendly

Inhaltlicher
Aspekt WS

• Struktur & Content

• Interne Verlinkungen

• Intentionsmarketing

Wichtig am Schluss:

die Empfehlungen so rasch
wie möglich umzusetzen



Search Engine Advertising - SEA
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SEA – Prädestiniert für Online Konvertierung
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Medienkanäle

Print TV OOH / PDOOH Radio

Display & 
Video

Cinema Social Media

Search

Data Services

Data 
Warehouse

Data & 
Analytics



Traffic generieren und in 

die Sichtbarkeit kommen

Sichtbarkeit – Pull Massnahme
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0 CHF

Falls die Anzeige 
nicht geklickt wird

ca.6Mt.

Daten sammeln um 
Kampagne zu 

optimieren/analysieren

Klickrate
Indikator ob Anzeigen 

relenvant sind

95%
der User besuchen 
nicht Seite 2 in der 

Googlesuche



Vorgehen bei SEA-Kampagne
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Was ist wichtig bei SEA

Zieldefinition – Was soll erreicht werden?

Leadgenerierung oder Abverkauf

Wo ergibt sich Mehrwert

Bsp. Orientierung an Marge 



Fragerunde



Mediaschneider & Hoy AG
Zollikerstrasse 141 | Postfach | 8008 Zürich​
Tel. 044 387 52 72 | mediaschneider.com

Vielen Dank!

Alexander Rey
Head of Search
a.rey@hoydigital.com

https://www.mediaschneider.com/

