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Was macht eine starke Marke aus?
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Starke Marken haben klare Markenkernwerte, eine eindeutige 

Positionierung und eine langfristig definierte Markenstrategie. Im 

operativen Geschäft sorgt eine konsequente Markenführung mit Hilfe 

der Markenregeln für deren Umsetzung. Dadurch wird sichergestellt, 

dass die Marke innerhalb ihrer Glaubwürdigkeitsgrenzen bleibt und 

diese nicht überschreitet. (brand-trust.de)
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Es geht um Risikomanagement
Weshalb ist Brand Safety wichtig?

Viele Verbraucher betrachten die Anzeigenschaltung als eine absichtliche 
Befürwortung des Inhalts

Quelle: Trustworthy Accountability Group (TAG) und Brand Safety Institute (BSI) via SurveyMonkey - 1,143 US Erwachsene von November 28-29, 2020. 
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Der grosse Push im 2017
02/2017 11/2017

03/2018

03/2017
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Das Thema ist noch nicht gegessen
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Legal Safety vs Brand Suitability
Einordnung Brand Safety
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Was ist eure Einschätzung?

https://www.epochtimes.de https://pimple-popping.com

https://www.bitchute.com

https://www.epochtimes.de/
https://pimple-popping.com/
https://www.bitchute.com/
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Ich hoffe mal auf Spenden
Geringes Risiko - Affiliate
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Recht auf Meinungsfreiheit
Erhöhtes Risiko – v.a. GDN und Native
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Eigene Universen
Geringes Risiko
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Youtube Kanäle
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Youtube eingebettet
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Link Aggregatoren
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Nicht nur USA
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Wie findet man solche Seiten?
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Wie kommt meine Werbung auf solche Seiten?
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https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902871137_5?token=jV
sfLeVzF6mgDt2ktgp8sg%3D%3D&customAdSourceIds[]=1260

https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902732764_8?token=Llj
6qHONCvMcBWwRYLk4Tg%3D%3D&customAdSourceIds[]=4539

https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902471476_178?token=
n5tRPLuqeOIGQA4D1GLj5w%3D%3D&customAdSourceIds[]=381

https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902289896_2?token=t3
aExDhbaGPDPxQguSxEXw%3D%3D&customAdSourceIds[]=114063

Google Display Netzwerk

Affiliate/Native

Video Plattformen (v.a. Youtube)

https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902871137_5?token=jVsfLeVzF6mgDt2ktgp8sg%3D%3D&customAdSourceIds%5b%5d=1260
https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902732764_8?token=Llj6qHONCvMcBWwRYLk4Tg%3D%3D&customAdSourceIds%5b%5d=4539
https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902471476_178?token=n5tRPLuqeOIGQA4D1GLj5w%3D%3D&customAdSourceIds%5b%5d=381
https://app.zulu5.com/alerts/details/00000902289896_2?token=t3aExDhbaGPDPxQguSxEXw%3D%3D&customAdSourceIds%5b%5d=114063
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Darüber sprechen reicht nicht
Brand Safety in 3 Schritten

01
Definition Brand Safety

02
Kommunikation

03
Überwachung

ü Klare Kommunikation der 

Richtlinien an 

Agenturen/Vermarkter

ü Hinterlegen von Blacklists in 

der DSP/Ad Server

à Output: Vertragliche Regelung

der Brand Safety Richtlinien mit

Partnern

ü Einsatz von Ad Verification 

Anbieter, wo sinnvoll

ü Externe Audits bei sensitiven

Brands

à Output: Alerts bei Brand 

Safety Verstössen

ü Welche Umfelder passen nicht zu

meiner Marke

ü Welche Buchungskanäle sollte

ich vermeiden

ü Wie löse ich Zielkonflikte

zwischen der 

Zielgruppenerreichung und den 

Umfeldern

à Output: Brand Safety Richtlinien
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Der iterative Ad Verification Ansatz

Kunden
Landingpage/

Creative

„Inside out“ Ad Verification – Viewability

„Outside in“ Verification – Trace & Report bis zur Quelle zurück

Webseite mit Ad 
Placement
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Fazit

Eine Portion Reflektion

ü 100% Brand Safety Versprechen sind zu 

hinterfragen, 97% auch

ü Der Fokus auf ein einzelnes «Allerheilsmittel-

Tool» reicht nicht aus

ü Es ist wichtig Daten aus verschiedenen 

Systemen zu analysieren und zu hinterfragen 

Wichtig

ü Tools sind eine Unterstützung und kein Ersatz 

für manuelle Überprüfungen
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