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MARKTANTEIL DER SENDER 2014 VS. 2015

D-CH, 24h, Grundgesamtheit
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER JUNI/JULI 2015
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER WAHREND DER 62 rawonocun

FUSSBALL-WM 2014 IN BRASILIEN A Brasil
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MARKTANTEIL DER SENDER 2014 VS. 2015
F-CH, 24h, Grundgesamtheit
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER JUNI/JULI 2015
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER WAHREND DER @Bwl
FUSSBALL-WM 2014 IN BRASILIEN AL OY85I
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MARKTANTEIL DER SENDER 2014 VS. 2015
|I-CH, 24h, Grundgesamtheit

30

3
25 / \
20
19
17
15 Marktanteil in %
10 \ \
\ \
5
Nl
1

RSILA 1 RSI LA 2 teleticino

Marktanteil in 9% - WM

Quelle: InfoSys+, Zeitraum 10.06.2015-10.07.2015 vs. 10.06.2014-10.07.2014 (WM), Zielgruppe 15-49 Jahre
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER JUNI/JULI 2015
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ALTERSSTRUKTUR DER SENDER WAHREND DER @Bwl
FUSSBALL-WM 2014 IN BRASILIEN AL OY85I
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